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Viktig information

Med ” ApParkingSpot” eller, beroende pa sammanhang, “Bo-
laget” avses ApParkingSpot Nordic AB (publ), org. nr.556666-
0170. Med "Memorandumet” avses foreliggande informa-
tions-memorandum.

Med “Erbjudandet” avses erbjudandet att teckna aktier enligt
villkoren i Memorandumet.

Upprittande och registrering av Memorandumet
Detta Memorandum har inte granskats och godkénts av
Finansinspektionen. Memorandumet ar undantaget fran
prospektskyldighet enligt 2 kap. 4 § Lag (1991:980) om han-
del med finansiella instrument beaktat att det belopp som
sammanlagt ska betalas av investerarna under en tid av tolv
manader motsvarar hogst 2,5 MEUR. Fér Memorandumet
och Erbjudandet géller svensk ratt. Tvist i anledning av detta
Memorandum, Erbjudandet och ddrmed sammanhingande
rattsforhallanden ska avgoras av svensk domstol exklusivt,
varvid Stockholms tingsratt ska utgéra forsta instans.

Inga aktier i ApParkingSpot har registrerats eller kommer att
registrerats enligt United States Securities Act fran 1933 enligt
dess senaste lydelse och inte heller enligt ndgon motsva-
rande lag i ndgon delstat i USA. Erbjudandet omfattar inte
personer med hemvist i USA, Australien, Japan, Nya Zeeland,
Singapore, Sydafrika, Hong Kong eller Kanada eller i ndgot
annat land dar Erbjudandet eller distribution av Memorandu-
met strider mot tillampliga lagar eller regler eller forutsatter
ytterligare memorandum, registreringar eller andra tgarder
an de krav som foljer av svensk ratt.

Memorandumet far foljaktligen inte distribueras i eller till
sadan jurisdiktion. Anmélan om teckning av aktier i strid med
ovanstdende kan komma att anses vara ogiltig. Foljaktligen
far teckningsrétter inte direkt eller indirekt, utbjudas, sljas
vidare eller levererasii eller till lander dar atgard enligt ovan
kravs eller till aktiedgare med hemuvist enligt ovan.

Marknadsinformation, information fran tredje part
och viss framtidsinriktad information

Memorandumet innehaller viss historisk marknadsinfor-
mation. | det fall information har hamtats fran tredje part
ansvarar Bolaget for att informationen har atergivits korrekt.
Savitt Bolaget kanner till har inga uppgifter utelamnats p3 ett
satt som skulle gora informationen felaktig eller missvisande i
forhallande till de ursprungliga kéllorna. Bolaget har emeller-

tid inte gjort nagon oberoende verifiering av den informa-
tion som ldmnats av tredje part, varfor fullstandigheten eller
riktigheten i den information som presenteras i Memoran-
dumet inte kan garanteras. Ingen tredje part enligt ovan har,
sdvitt Bolaget kanner till, vasentliga intressen i Bolaget.

Information i Memorandumet som rér framtida forhallan-
den, sdsom uttalanden och antaganden avseende Bolagets
framtida utveckling och marknadsférutsattningar, baseras pa
aktuella forhallanden vid tidpunkten for offentliggérandet av
Memorandumet. Framatriktad information aterspeglar Bo-
lagets aktuella syn och férvantningar pa framtida handelser
samt finansiell och operativ utveckling men &r alltid férenad
med osdkerheter eftersom den avser och ar beroende av
omstandigheter utanfor Bolagets kontroll. Nagon forsak-

ran att bedémningar som gérs i Memorandumet avseende
framtida férhallanden kommer att realiseras lamnas darfér
inte, vare sig uttryckligen eller underférstatt. Bolaget atar sig
inte heller att offentliggéra uppdateringar eller revideringar
av uttalanden avseende framtida forhallanden till foljd av att
ny information eller dylikt som framkommer efter tidpunkten
for offentliggérandet av Memorandumet.

Ovrigt

En investering i Bolaget ar férenad med risker, se avsnittet
“Riskfaktorer”. Nar investerare fattar investeringsbes|ut
maste de forlita sig pa sin egen bedémning av Bolaget enligt
detta Memorandum, inklusive féreliggande sakférhallanden
och risker. Infor ett investeringsbeslut bor potentiella inves-
terare anlita sina egna professionella rédgivare samt noga
utvardera och 6vervaga investeringsbeslutet. Investerare
far endast forlita pa sig pa informationen i detta Memoran-
dum samt eventuella tillagg till detta Memorandum. Ingen
person har fatt tillstand att Iimna nagon annan information
eller géra ndgra andra uttalanden &n de som aterfinns i detta
Memorandum och, om sa d4nda sker, ska sddan information
eller sddana uttalanden inte anses ha godkéants av Bolaget
och Bolaget ansvarar inte for sddan information eller sadana
uttalanden. Varken offentliggérandet av detta Memorandum
eller ndgra transaktioner som genomférs i anledning harav
ska under ndgra omstandigheter anses innebara att infor-
mationen i detta Memorandum &r korrekt och gallande vid
nagon annan tidpunkt &n per dagen for offentliggérandet
av Memorandumet, eller att det inte har férekommit nagon
férandring avseende Bolaget efter denna dag.
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Inledning

Detta informationsmemorandum beskriver investeringsmaojlig-
heten i ApParkingSpot Nordic AB (publ). Bolaget har skapat ett
system for delning av parkeringsplatser. Affarsidén ar mycket
enkel att forstd — parkerkingsplatser som tillfalligt inte anvands
av den ordinarie hyresgésten kan enkelt delas / hyras ut till
andra som behover en plats. Systemet kan anvandas av privat-
personer, féretag med egna, hyrda p-platser, fastighetsféretag,
parkeringsbolag etc, egentligen alla som har en resurs som inte
utnyttjas fullt ut.

Exempel1
Affarsflode, olika provisionssatser
férekommer

Forare
betalar 100 kr

Stripe

betalningsférmedling
formedlar digitalt
pengarna

ApParkingSpot Hyresvérd/
far 20 kr / 20% Hyresgast

far 80 kr / 80%

ApParkingSpot knyter samman de olika aktérerna och tillgo-
dogor sig en provision for tjansten.

Affarsidén ar enkelt anpassningsbar till fler lander och genom
samarbete med Apcoa Forvaltning, som nyligen traffat avtal
med Bolaget om upplatelse av P-platser i systemet, kan tjdnsten
verifieras.

Exempel 2
Fastighetsdgaren deltar i flodet och erbjuder
hyresgéster att hyra ut i andra hand

Forare
betalar 100 kr

Stripe

betalningsférmedling
formedlar digitalt
pengarna

ApParkingSpot Fasfighets-
far20 kr / 20% agare

far20 kr / 20%

Hyresgast
far 60 kr / 60%
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Allman introduktion till
delningsekonomi

Delningsekonomi kdnnetecknas av att resurser som tillfalligt
inte anvands kan delas med andra och darmed 6ka anvand-
ningen av resursen. Flera kinda exempel pa delningsekonomi
finns varav den mest kdnda kanske &r Airbnb dar privatper-
soner kan “dela” sin Idgenhet med andra. | praktiken &r det

ett nytt satt att t.ex hyra sin semesterbostad. Andra exempel
ar applikationer for att t.ex dela verktyg och andra tekniska
foremal med varandra. Férsok med varierande framgang har
ocksa forekommit med att t.ex. dela fordon med andra genom
att skapa en marknad for uthyrning av privata bilar. Taxitjansten
Uber kan sagas vara en del i delningsekonomin da den, i varje
fall inledningsvis, mojliggjorde for privatpersoner att pa ett
enkelt satt utfora taxitjdnster i sin privata bil.

En plattform for delningsekonomi &r en marknadsplats som
kretsar kring uppgiften att lata olika anvandare dra nytta av
varandras narvaro. Nar fler manniskor ansluter sig till ekosyste-
met stiger vardet fér anvandarna och lockar in fler anvandare

- anvandare skapar vérde for varandra!

Traditionell ekonomi/handel

En viktig faktor i bedémningen av méjligheter i en tjanst av del-
ningskaraktar ar darfor att bedéma i vilken utstrackning anvan-
darna kan bidra till att 6ka spridningen av tjansten. | traditionell
ekonomi &r det vanligast att det finns en séljare och en kund.
Saljaren kan vara en butik eller en tjansteleverantér. Kunden ar
privatperson eller féretag. Kommunikationen fér att nad kunden
ar enkelriktad fran séljaren till kunden. | en lyckad delningseko-
nomi bryts dessa gamla samband upp och kund och séljare blir
samma aktor. T.ex kan ndgon som hyr en lagenhet via Airbnb
samtidigt hyra ut sin egen lagenhet till en annan, som i sin tur
hyr ut sin etc, etc. Pa detta satt kan en affarsidé fa mycket
snabb spridning och det ar ocksa det som &r anledningen till
att de foretag som erbjuder plattformen och har méjlighet att
styra den far mycket héga varderingar.

Delningsekonomi
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En lyckad lansering av en delningstjanst kan darmed fa mycket
snabb spridning om tjansten upplevs som anvandbar och
|[6nsam for anvandaren. En tjanst maste medféra ndgon form av
vinning fér anvandaren och anvandaren skall motiveras att sjélv
bidra till spridningen av tjansten genom att interagera inom
applikationen. En uthyrare av en parkeringsplats ar alltsa sjalv
motiverad att sprida anvandningen av parkeringsapplikationen
genom att chanserna till intakter da 6kar. Nya anvandare som
tillkommer inser de egna mojligheterna och kommer troligen
att sjélva lagga ut sin normala parkeringsplats for uthyrning,
samtidigt som man hyr en tillfallig plats pa annat hall. En ytterli-
gare dimension i detta kan uppnas om anvandning av artificiell
intelligens (Al) kan anvandas. T.ex borde en automatiserad
uthyrning av parkeringsplatser sa snart ordinarie anvadndare
ldmnar den, 6ka utbudet i systemet

Plattformsbaserade féretag koncentrerar sig vanligen pa att
vara forst p& marknaden och skapa en community kring tjans-
ten. Mojligheter till nya tjdnster och affarsmojligheter 6ppnas
upp efterhand som anvandarbasen 6kar.

Exemplet illustrerar hur behovet av parkeringsplatser kan skifta ver olika perioder.

Genom en effektiv delningsekonomi kan anvandningen kanaliseras till den grupp
som fér tillféllet &r i stérst behov av platserna.

”Behovet av parkering féljer samma ménster som andra behov
géllande transporter d.v.s. 6kar eller minskar i ett schema
baserat pa lokalisering. Distinkta men komplementdra méns-
ter, till exempel "kontorsparkering” som vanligtvis 4r tomma
pa kvillarna och pa helgerna och "bostadsparkering” som
vanligtvis ar fullare pa kvillarna, erbjuder stider en méjlighet
att tillfredsstélla invanare och pendlare utan att 6ka utbudet.
Delad parkering dr en markanvidndnings- / utvecklingsstrategi
som optimerar parkeringskapaciteten genom att tillsta kom-
pletterande markanvéndare att dela utrymmen, snarare an att
producera separata utrymmen fér separat anvandning.”

Kalla: ITPD — Institute for Transportation & Development Policy, itdp.org
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Sammanfattning

ApParkingSpot ar en plattform fér uthyrning av parkerings-
platser mellan privatpersoner, organisationer och féretag.
Systemet bestar av en nedladdningsbar app fér smartphone
samt en hemsida, ApParkingSpot.com. Den som har en par-
keringsplats att hyra ut lagger ut den genom att lagga upp ett
anvandarkonto i appen. Uthyraren anger var platsen finns samt
eventuellt foto och pris for att hyra den. Anvéndaren, den som
vill hyra en plats, laddar ner appen i telefonen, lagger upp ett
anvandarkonto, kopplar till ett kreditkort till kontot och kan
sedan enkelt soka efter lediga platser, foérboka eller boka direkt
genom att klicka pa en ledig plats. Telefonens gps noterar var
anvandaren befinner sig och visar pa en karta platser i nar-
heten. Om anvandaren hittar en lamplig plats och hyr den,
debiteras kreditkortet och pengarna férdelas mellan uthyraren,
bolaget och betalningsférmedlaren.

Genom att anvanda Bolagets app kan en innehavare av parke-
ringsplats enkelt minska sina kostnader for att hyra en p-plats.
de storre stdderna ar det idag avsevérda kostnader for parke-

ringsplatser och om denna till stérsta delen star tom, t.ex. for

att innehavaren ar pa arbetet eller pa semester, kan det vara

motiverat for innehavaren att minska kostnaderna och kanske
istallet ha en viss inkomst fran parkeringsplatsen. | en under-
sokning som presenterades vid Chalmers Tekniska hogskola

i Goteborg uppgav 48% av de tillfragade bilisterna att de kan
tanka sig att hyra ut sin plats ndr den inte anvands. | samma
undersékning uppgav 64% att deras parkeringsplats stod tom
mer an 25 timmar per vecka.

Forvaltare av p-platser som forvaltar platser &t fastighetsagare
ar ockséd angeldgna att 6ka intakterna fran p-platser utan att
hoja de ordinarie manadshyrorna. Genom att tilldta andrahand-
suthyrning av p-platser kan samma p-plats hyras ut till flera
anvandare och intdkterna fran samma plats enkelt férdubblas.
Apcoa forvaltning ar Europas storsta foretag inom forvalt-
ning av p-platser. | september 2019 tecknades ett avtal mellan
Apcoa och ApParkingSpot som innebér att Apcoa medger sina
hyresgaster att hyra ut platser genom ApParkingSpot. Tjansten
kommer att marknadsféras av parterna gemensamt och ar

ett stort genombrott fér Bolaget som raknar med att avtalet
kommer att innebara en vasentligt 6kad uppmarksamhet for
Bolagets tjanst.

For att ytterligare marknadsfora tjansten genomférs denna
nyemission som dels i sig 6kar kinnedomen om Bolaget, dels
skall ge resurser for ytterligare marknadsféring.

Miljdaspekten av att bilférare snabbare hittar en parkering skall
inte underskattas. WWF (Varldsnaturfonden) menar att forbok-
ning av p-platser avsevart kan minska tiden det tar att hitta en
parkering.

Sammanfattning av Erbjudandet

Nyemissionen avser som mest 10 miljoner aktier. Aktien
emitteras till en kurs om 0,95 SEK per aktie. Vid fullteckning av
Erbjudandet tillférs Bolaget 9,5 MSEK fére emissionskostnader.
Dessa berédknas upp till cirka 1,2 miljoner kronor. Nyemissio-
nen sker utan foretradesratt for tidigare aktiedgare och pagar
under perioden 20 november 2019 till 10 december 2019, med
mojlighet for styrelsen att forlanga teckingstiden. Betalning av
tecknade aktier skall ske enligt utsdnd avrdkningsnota, dock
senast sju (7) bankdagar efter sista teckningsdag. Aktierna
erbjuds i poster om som ldgst 6 000 aktier och darefterijamna
2 000-tal. Minsta post att teckna &r darmed 6 000 aktier eller i
kronor raknat 5700 kronor.

Motivet till nyemissionen &r att Bolaget behéver forstérka sin
kassa for att fullt ut kunna marknadsféra affarsidén i samband
med att samarbetet med Apcoa férvaltning skall lanseras. Emis-
sionslikviden skall i forsta hand anvandas fér marknadsforing
ochiandra hand for vidareutveckling av tjansten.

Nuvarande dgare och utspidning

Agare Antal aktier Kapital och

roster, %
ApParkingSpot Invest Sverige AB 9 498 799 34,03%
Protime Analys AB 5446339 19,51%
Scanamplio AB 1380 082 4.94%
Georg Tahan 610 000 2,19%
| Love Lund AB 5300 940 18,99%
Ovriga 5680 576 20,35%
Summa 27 916736 100,00

Genom fullteckning av nyemissionen 6kar antalet aktier med 10
miljoner aktier och aktiedgare som inte deltar i emissionen far
darigenom sitt dgande utspatt med omkring 35% berdknat som
nya aktier i forhallande till tidigare totalt antal aktier.

| detta memorandum beskrivs affarsidén narmare samt beskrivs
mojliga utvecklingsscenarier.



(©) ApParkingSpot
A\ A

Riskfaktorer

Allt féretagande och dgande av aktier &r forenat med ett
risktagande och en investering i ApParkingSpot skall ses i detta
perspektiv. Vid en bedémning av en investering i Bolaget ar det
av vikt att beakta ett antal riskfaktorer. Nedan beskrivs utan in-
bordes rangordning och utan ansprék pa att vara heltdckande,
nagra av de riskfaktorer och viktiga férhéllanden som bedéms
kunna fa betydelse for Bolagets framtida utveckling. Riskerna
som beskrivs nedan ar inte de enda risker som Bolaget och dess
aktiedgare star infor utan en samlad investeringsbedémning
maste dven innefatta évrig information i detta memorandum
samt en allman omvarldsbedémning.

Verksamhets- och branschrelaterade risker

Teknikrisk

Bolaget stravar efter fortsatt teknisk utveckling for att forbatt-
ra tjansten. Teknisk utveckling ar alltid férenat med risk och
produktuppdateringar kan visa sig vara mer komplicerat och
dyrbart dn Bolaget férutskickat. Nya tekniska framsteg kan visa
sig vara langre fram i tiden &n Bolaget planerat och den befint-
liga tekniken kan visa sig vara otillracklig for att méta markna-
dens krav och efterfragan. Den tekniska utvecklingen ar central
i Bolagets strategi och en forsening eller uteblivna framsteg kan
fa vasentligt negativa konsekvenser for Bolagets verksamhet,
finansiella stallning och resultat.

Leverantorer

Bolaget ar beroende av utomstaende leverantérer for teknisk
support och utveckling. Det finns inga garantier for att dessa
leverantorer kommer att fortsatta att arbeta med Bolagets
produkter och tjanster. Byte av leverantorer kan visa sig vara
komplicerat, tidsédande och kan leda till férseningar i utveck-
ling och férsamring av Bolagets relationer med sina kunder.
Forandringar i Bolagets relationer med sina leverantérer kan
leda till negativa konsekvenser fér Bolagets verksamhet, finan-
siella stallning och resultat.

Beroende av nyckelpersoner

Bolaget ar beroende av nyckelpersoner och nyckelanstallda.
Om Bolaget forlorar dessa personer eller far svart att attrahera
lika kvalificerade medarbetare kan detta inverka pa Bolagets
verksamhet och férmaga att verkstélla aktuella och framtida
strategier. Stor kunskap om affarsidén, den historiska utveck-
lingen och néra samarbeten med Bolaget leverantorer finns
hos ett fatal medarbetare och om dessa skulle avsluta sin
anstéllning i Bolaget kan detta medf6ra avsevarda férseningar,
problem och kostnader som kan ha en negativ inverkan pa
Bolagets verksamhet, finansiella stallning och resultat.

Konkurrens

Bolagets affarsidé ar inte unik och det féreligger inga immateri-
ella skydd for verksamheten. Konkurrenter har identifierats och
deras framtida utveckling, strategi och malsattningar kan inte
forutses. Det kan visa sig att marknaden féredrar konkurrenters
|6sningar framfor Bolagets.

Afférsrisker

Innan Bolagets tjanst har etablerats i marknaden foreligger en
kommersiell risk att marknaden har éverskattas av Bolaget.
Ingen storre marknadsundersokning eller utomstaende utvar-
dering av affarsidén har gjorts. Det finns en risk att affarsidén
inte &r sa intressant som Bolaget hoppas pa och att det darmed
inte ar mojligt att nad de mal som har skisserats i detta informa-
tionsmaterial. Marknaden fér Bolagets tjanst kan visa siga vara
mindre an Bolagets uppskattningar och det kan dven visa sig att
marknaden inte efterfragar Bolagets tjdnster. Antaganden om
provisioner och andelar av intékter kan visa sig vara 6verskatta-
de. Detta kan da leda till uteblivna intakter och héga kostnader
som kan ha vasentlig inverkan pé Bolagets verksamhet, finan-
siella stallning och resultat.

Legala risker

Det kan visa sig att de legala hindren for att genomféra affar-
sidén fullt ut visar sig vara storre dn Bolaget forutsett. Skatte-
regler, momsregler och andra regler och férfattningar kan vara
feltolkade eller dndras vilket kan orsaka vasentlig paverkan pa
Bolagets verksamhet, finansiella stéllning och resultat.

Tvister och risker fér process

ApParkingSpot kan bli utsatt fér processer, tvister om réattig-
heter och krav vad betréffar dess verksamhet. Krav kan riktas
fran kunder, leverantdrer och myndigheter. Det finns risk att
Bolaget i framtiden blir involverad i kommersiella tvister samt
i rattsliga och skiljedomsrelaterade tvister med myndigheter,
privatpersoner eller féretag som involverar skadestandskrav
eller andra paféljder. Det finns risk att dessa tvister kan bli
tidsédande och fa ett negativt utfall som kan ha en negativ
paverkan Bolagets finansiella stéllning och resultat.

Behov av ytterligare kapital

Om nyemissionen inte tecknas i ndgon storre utstrackning kan
detta leda till likviditetsbrist for Bolaget som da inte kom-

mer att kunna marknadsféra tjansten i den utstrackning som
erfordras for att na de uppstallda malen. Bolaget befinner sig

i en utvecklingsfas och intdkterna har varit och ar i dagslaget
begransade. Det finns inga garantier for att intdkterna kommer
att oka eller att finansiering for att tacka Bolagets kostnader
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kommer att kunna uppbringas. Det finns saledes risk att kapital
som ar nodvandig for att finansiera Bolagets fortsatta drift inte
kan anskaffas 6verhuvudtaget eller pa for Bolaget acceptabla
risker. Var och en for sig eller tillsammans skulle dessa risker
kunna ha en negativ paverkan pa Bolagets verksamhet, finan-
siella stallning och resultat.

Risker i virdepappret

Framtida nyemissioner kan spada ut aktieinnehavet och dar-
med andel av eventuella vinster och utdelning. En potentiell
investerare bor vara medveten om att en investering i Bolagets
aktier ar forenat med hog risk och att det ar majligt att insatsen
kan minska i varde eller helt ga férlorad. Bolagets planer om en
notering av aktierna kan visa sig vara oméjliga att genomféra
vilket kan leda till svarigheter att avyttra vardepappret. Nagra fa
storre aktiedgare kan i hog grad paverka utfall pa bolagsstam-
mor och darmed Bolagets styrning. Dessutom innehar vissa

av dessa aktiedgare befattningar inom Bolagets ledning och
kommer ddrmed att paverka och bestamma 6ver den dagliga
verksamheten och strategin i Bolaget. Dessa aktiedgares intres-
sen kan skilja sig frdn andra aktiedgares intressen och det ar

mojligt att dessa aktiedgare kan komma att utdva sitt inflytan-
de Gver Bolaget pa ett satt som inte ligger i alla aktiedgares
intresse. Det kan till exempel foreligga en konflikt mellan & ena
sidan dessa aktiedgare och a andra sidan Bolagets eller 6vriga
aktiedgares intressen avseende beslut om vinstutdelning eller
andra grundlaggande affarsfragor.

Framtida férséljningar kan paverka marknadsvardet
Vid en eventuell notering av Bolagets aktier finns en betydan-
de aktieandel hos ett fatal d4gare. Vilka beslut dessa aktiedgare
fattar om sitt innehav kan komma att ha vasentlig paverkan pa
aktiens marknadspris. Stora utférséljningar kan komma att ha
vasentlig negativ paverkan pa aktiens marknadspris.

Utebliven utdelning

Bolaget har hittills inte levererat vinster och ddrmed inte heller
nagon utdelning till aktiedgarna. Som ovan beskrivits finns
risker att verksamheten inte utvecklas i den tankta riktningen
vilket da kan medféra att det inte heller i framtiden kommer att
inbringas nagra vinster och darmed inte heller ndgon utdelning
till aktiedgarna.
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Inbjudan till
teckning av aktier

Harmed inbjuds till teckning av 10 miljoner aktier i ApParkingSpot Nordic AB (publ) i en-
lighet med villkoren i detta memorandum.

Detta informationsmaterial har upprattats av styrelsen fér Bolaget med anledning av f6-
religgande utgivning av vardepapper i bolaget. Styrelsen ar ansvarig fér innehallet i detta
memorandum och forsdkrar att den har vidtagit alla rimliga forsiktighetsatgarder for att
sdkerstalla att Iamnade uppgifter, savitt styrelseledaméterna kdnner till, 6verensstammer
med de faktiska férhallandena och att ingenting ar utelamnat som skulle kunna paverka
den bild av bolaget som ges i memorandumet.

Memorandumet har inte godkants eller granskats av nagon tillsynsmyndighet. Inget pro-
spekt kommer att registreras hos Finansinspektionen med anledning av Erbjudandet.

Memorandumet innehaller framtidsinriktade uttalanden och antaganden om framtida
marknadsférhallanden, verksamhet och resultat. Dessa uttalanden finns i flera avsnitt och
inkluderar uttalanden rérande Bolagets nuvarande avsikter, bedémningar och férvant-
ningar. Orden “anser”, "avser”, “"bedémer”, "férvantar sig”, “forutser”, “planerar” eller
liknande uttryck indikerar vissa av dessa framtidsinriktade uttalanden. Andra sadana
uttalanden identifieras utifran det aktuella sammanhanget. Faktiska hdndelser och resul-
tatutfall kan komma att skilja sig avsevart fran vad som framgar av sddana uttalanden till

foljd av risker och andra faktorer som Bolagets verksamhet paverkas av.

Stockholm i november 2019

ApParkingSpot Nordic AB (publ)

Styrelsen
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Bakgrund och motiv
till nyemissionen

Bakgrund

ApParkingSpot bildades for tre ar sedan med avsikten att ta
fram en applikation for delning av parkeringsplatser. Strategin
har varit att finansiera den inledande, mest riskfyllda fasen,
genom dels egna kapitaltillskott och genom s.k. crowdfunding,
d.v.s nyemissioner riktade till allmanheten med ganska sma
insatser per investerare. Under den forsta tiden skulle appli-
kationen fardigstéllas och kontakter upparbetas med fastig-
hetsférvaltare och andra professionella forvaltare och dgare av
parkeringsplatser. Samtidigt har en begréansad marknadsféring
gjorts riktad mot privatpersoner via t.ex. Facebook. Under
2019 har bolaget traffat avtal med Europas storsta forvaltare av
parkeringsplatser, Apcoa, vilket gor att ledningen for ApPar-
kingSpot kanner stor tilltro till att affarsidén &r rétt och att det
nu ar ratt tid att lansera tjdnsten i storre skala. Bolaget saknar
emellertid kapital for att genomféra lanseringen och har darfér
fattat beslut om denna nyemission.

Motiv fér nyemissionen

Motivet for nyemissionen ar att Bolaget saknar rorelsekapital
for den fortsatta driften. Bolaget har hittills haft begransade
intakter vilket lett till en situation dar de likvida medlen saknas
for vidare expansion eller [6pande drift. Bolagets ledning ser
stora mojligheter till en lyckad lansering av tjansten men saknar
likvida medel att genomféra den féreslagna strategin.

Anvandning av emissionslikviden

Av emissionslikviden, som vid fullteckning kommer att uppgé
till 9,5 MSEK, fére emissionskostnader, reserveras darfor i
prioritetsordning 2 MSEK for tackande av rérelsekapitalbehoy,
4 MSEK for investering i marknadsforing, 1,5 MSEK for fortsatt
teknisk utveckling och darutéver berdknas emissisonskostna-
derna uppga till 1,2 MSEK av emissionslikviden samt 0,8 MSEK
for oférutsedda kostnader.

Det &r styrelsen uppfattning, att Bolagets nuvarande strategi
och pagaende aktiviteter, i kombination med kapitalanskaff-
ningen kommer att skapa forutsattningar for att, pa snabbaste
satt, utveckla och realisera den potential till I6nsamhet som
styrelsen har identifierat.

Rérelsekapitalforklaring

ApParkingSpot saknar tillrackligt rorelsekapital for de kom-
mande 12 manaderna. Nuvarande kapital, inklusive erhallna
laneldften fran huvudégarna, bedéms racka till kommande
arsskifte. Bolaget uppskattar att rérelsekapitalbehovet for pe-
rioden uppgar till 2 MSEK, vilket motsvarar den del av nyemis-
sionslikviden som planeras anvandas for att stérka balansrak-
ningen och 6ka rorelsekapitalet. Bolagets handlingsplan for att
erhalla tillrackligt rorelsekapital for de aktuella behoven ar fore-
liggande nyemission. Utdver behov av rorelsekapital har Styrel-
sen fattat beslut om investering i marknadsféring och teknisk
utveckling. Om inte nyemissionen fulltecknas kommer styrel-
sens expansionsplaner att behéva anpassas till den da radande
finansiella situationen. Om Erbjudandet inte skulle tecknas fullt
ut eller inte alls genomféras eller om Bolagets kassafloden i
ovrigt inte utvecklas i enlighet med Styrelsens bedémningar,
skulle Bolaget 6vervaga ytterligare nartida kapitalanskaffningar.
Dessa skulle kunna utgoéras av exempelvis nyemission eller lan.
Om ingen finansiering fran dessa kallor skulle vara tillganglig
eller visa sig mojlig att genomféra under sadana forutsattning-
ar, skulle det ytterst kunna innebéra att Bolaget tvingas avsta
fran fortsatt expansion tills dess att det finns férutsattningar
att anskaffa ytterligare eget kapital alternativt att Bolaget helt
avvecklar verksamheten och anséker om att trada i likvidation.
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VD har ordet

For tre ar sedan nér vi startade ApParkingSpot hade vien
enkel afférsidé om att bygga ett AIRBNB f6ér parkeringsplatser.
Uthyrning och delning av parkeringsplatser som inte anvands
helt enkelt.

Efterhand under resan har vi insett att affarsmdjligheterna

ar s§ mycket mer &n sé. Vi har haft ett stort antal méten med
parkeringsférvaltare, kommunala parkeringsbolag, fastighets-
dgare, bostadsrattsféreningar olika intresseorganisationer m.fl.
All information vi har samlat in visar att vi har varit pa ratt vag:
Parkeringsplatser &r ett viktigt planeringsomrdde och de flesta
dr 6verens om att parkeringsdelning har en given plats i framti-
dens parkeringslésningar.

Vi har métt ett stort intresse for var tjanst fran olika parter som
kan ha olika intressen. Fastighetsdgare ser méjligheter att 6ka
sin uthyrningsgrad genom att hyra ut samma plats flera ganger,
kommuner vill fa ett battre utnyttjande av befintliga platser

fér att spara kostnader med att bygga nya och parkeringsfér-
valtare som ser méjligheter till béttre intjaningsgrad. F6r en
fastighetsédgare kan extra inkomster frdn parkeringsforvalt-
ningen ge béttre nyckeltal fér fastighetsvardet och ddrmed ge
dubbel effekt.

Ju stérre férvaltare och stérre féretag ju langre &r dessvarre
beslutsgdngen. Uppbyggnaden av bolaget har tagit langre tid
an vi trodde men nu har vi fatt ett véldigt betydande avtal pa
plats. Vi har tecknat avtal med Apcoa Férvaltning som &r Eu-
ropas stérsta férvaltare av parkeringsplatser och andra stérsta
operatdr av parkeringar i Sverige. Samtidigt ar vi ocksa i slutdis-
kussioner med ett antal stora fastighetsdgare. En dterkomman-
de fraga &r dock hur vi skall ng ut till anvandarna fér att skapa
en kritisk massa sa att tjidnsten verkligen kommer igdng p3
allvar. Vi behéver ju bade lediga platser i systemet och anvan-
dare som s6ker plats och anvander tjdnsten for parkering. Fér
att lyckas fullt ut behéver vi helt enkelt komma ut till de stora
massorna och géra var tjanst kand for allménheten.

Daérfér valjer vi nu att géra en bred nyemission dar vi bide
soker kapital och anvandare och ambassadérer av var tjdnst. Vi
hoppas att du skall ta del av vart erbjudande och bli delégare i
ApParkingSpot och samtidigt bidra till att I6sa parkeringspro-
blem med bérjan i Sverige men med skalningsmdjligheter fér
att g4 vidare utomlands. Gl6m inte att ladda ner appen och hyr
ut din p-plats eller leta efter ndgon annans.

Vénliga héalsningar

Sasa Farkas, VD
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Villkor och anvisningar

Erbjudandet

Allmanheten i Sverige och institutionella investerare
inbjuds att teckna aktier i ApParkingSpot Nordic AB (publ)
under perioden 20 november 2019 till och med den 10 de-
cember 2019 till en teckningskurs om 0,95 kronor per ak-
tie. Erbjudandet omfattar teckning av aktier till ett belopp
om totalt 9,5 MSEK vilket motsvarar 10 000 000 aktier till
den faststéllda emissionskursen 0,95 SEK per aktie.

Teckningskurs

De nya aktierna emitteras till en kurs om 0,95 kronor

per aktie. Det tillkommer inget courtage eller skatter pa
beloppet. Emissionskursen ar faststalld av styrelsen och
baserar sig pa aktuellt afférslage i kombination med en be-
démning utifran Bolagets potential och framtidsutsikter.

Avstimningsdag
Ej tillampligt da emissionen sker utan foretrade for befint-
liga aktiedgare.

Antal aktier i erbjudandet

Erbjudandet omfattar hogst 10 000 000 aktier, samtliga
med en (1) rost per aktie och med samma rétt till Bolagets
vinst. Vid fullteckning kommer antalet aktier i serie B i
Bolaget att 6ka fran nuvarande 27 916 736 aktier till 37 916
736 aktier. Utspadningen for aktiedgare som inte deltar i
emissionen kommer att bli cirka 35%, berdknat som anta-
let nya aktier dividerat med det totala antalet aktier fore
fulltecknad nyemission.

Teckningstid

Teckning av nya aktier skall ske pa nedan angivet satt un-
der perioden 2019-11-20 — 2019-12-10 med ratt for styrelsen
att férlanga teckningstiden.

Teckning av aktier

Teckning av aktier kan ske i elektronisk form med hjélp av
BankID via http://eminova.se/emissionsuppdrags/

eller genom att skicka in en anmmalningssedel enligt
anvisningar.

Minsta teckningspost &r 6 000 aktier och darefter i mul-
tiplar om 2 000 aktier.

Nagon betalning skall ej ske i samband med anmélan om
teckning av aktier utan sker enligt instruktion i utsand
avrakningsnota och besked om tilldelning. Det ar endast
tillatet att insanda en (1) anmalningssedel. | det fall fler

an en anmalningssedel insandes kommer enbart den sist
erhallna att beaktas. Ovriga anmélningssedlar kommer
sdledes att |lamnas utan hanseende. Observera att anma-
lan &r bindande. Ar depan kopplad till en kapitalférsikring
eller ett investeringssparkonto (ISK) var vénlig kontakta
din forvaltare for teckning.

Tilldelning vid 6verteckning av Erbjudandet

Det finns ingen évre grans for hur manga aktier en enskild
tecknare kan anmala sig for, inom gransen for nyemissio-
nen. Vid eventuell 6verteckning sker tilldelningen pro rata
i forhallande till antal anmalda aktier och i den man detta
inte kan ske, genom lottning.

Aktiedgare bosatta i utlandet

Aktiedgare bosatta utanfor Sverige (avser dock ej aktiea-
gare bosatta i USA, Kanada, Nya Zeeland, Sydafrika, Japan,
Australien, Sydkorea, Hong Kong, Schweiz, Singapore
eller nagot annat land dar distributionen eller denna
inbjudan kraver ytterligare prospekt, registreringsatgar-
der eller andra atgarder an de som féljer svensk ratt eller
strider mot regler i sadant land) och vilka vill teckna aktier
i nyemissionen, kan vanda sig till Eminova Fondkommis-
son for information om teckning och betalning.

Leverans av aktier

Registrering av nya aktier forvantas ske hos bolagsverket
under december 2019 varefter leverans av aktier kan ske.
For de aktiedgare som har sitt aktieinnehav férvaltarre-
gistrerat kommer information fran respektive férvaltare.

Handel i aktien

Det finns idag ingen handel i aktien. Styrelsens malsatt-
ning &r att ansdka om listning eller notering av aktien
under kommande kalenderar, forutsatt uppfyllda férut-
sattningar.
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Utdelning

De nya aktierna berattigar till utdelning fr.o.m. 2019.
Samtliga aktier har samma ratt till utdelning. Nagra be-
gransningar i ratten till utdelning finns inte. Utbetalning
av eventuell utdelning ombesorjs av Euroclear Sweden AB
eller, avseende forvaltarregistrerade innehay, i enlighet
med respektive forvaltares rutiner. Om aktiedgare inte
kan nas kvarstar aktiedgarens fordran pé Bolaget avseende
utdelningsbelopp och begransas endast genom regler om
preskription. Nagon utdelning har hittills inte [amnats av
Bolaget och styrelsen ser ingen realistiskt utdelningsmoj-
lighet vare sig for 2019 eller 2020.

Offentliggérande av utfallet i emissionen

Snarast mojligt efter att teckningstiden avslutats, omkring
den 15 december 2019, kommer Bolaget att offentliggo-
ra utfallet av emissionen. Offentliggérande kommer att
finnas tillgéngligt pa Bolagets hemsida.

Information om behandling av personuppgifter

Den som forvarvar aktier i Erbjudandet kommer att [amna
uppgifter till Eminova Fondkommission AB. Personupp-
gifter som lamnats till Eminova kommer att behandlas i
datasystem i den utstrackning som behovs for att till-
handahalla tjanster och administrera kundarrangemang.
Aven personuppgifter som inhdmtas frdn annan dn den
kund som behandlingen avser kan komma att behandlas.
Det kan ocksa férekomma att personuppgifter behandlas
i datasystem hos féretag eller organisationer med vilka
Eminova samarbetar. Information om behandling av per-
sonuppgifter lamnas av Eminovas kontor, vilka ocksa tar
emot begaran om rattelse av personuppgifter. Adressin-
formation kan komma att inhdmtas av Eminova genom en
automatisk process hos Euroclear Sweden.

Viktig information om LEI och NID

Som en féljd av MiFID II/MIFIR, behover alla juridiska och
fysiska personer ett LEI-nummer (Legal Entity Identifier)
respektive NID-nummer (Nationellt ID) for att kunna
genomfora vardepapperstransaktioner efter den 3 januari
2018. Ett LEI-nummer &r en global identifieringskod for
juridiska personer och NID &r en global identifieringskod
for fysiska personer.

Investerare som vill anséka om teckning av aktier maste
inneha ett LEI-nummer (juridiska personer) eller en NID-
kod (fysiska personer). Emissionsinstitutet har ratt att helt
bortse fran teckningsanmalningar om ett LEI-nummer
eller en NID-kod (beroende pa vad som ér tillampligt) inte
har tillhandahallits vid teckningsanmalan.

En juridisk person som saknar LEI-nummer bér ansoka
om ett LEI-nummer i god tid innan anmalan om teckning
utan foretradesratt da det foreligger en administrativ
handlaggningstid hos leverantérer av LEI-nummer. En
fysisk person med enbart svenskt medborgarskap har ett
NID-nummer bestdende av “SE” féljt av sitt personnum-
mer. Vid utlandskt medborgarskap maste NID-numret
sdkerstédllas genom gangse kanaler.

Aktiebok
Bolagets aktiebok med uppgift om aktiedgare hanteras av
Euroclear Sweden AB, Box 191, 101 23 Stockholm.

Tillamplig lagstiftning

Aktierna ar denominerade i SEK, ges ut under aktiebo-
lagslagen (2005:551) och regleras av svensk ratt. Aktiedga-
res rattigheter avseende vinstutdelning, rostrétt, fore-
tradesratt vid nyteckning av aktie med mera styrs dels av
Bolagets bolagsordning som finns tillgadnglig savél i detta
Prospekt som pa Bolagets hemsida och dels av aktiebo-
lagslagen (2005:551).
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Var vill du parkera?

For de flesta som &kt bil i storre stader ar fragan snarare var kan
jag parkera? | takt med att bilarna blir fler och stader fortatas
med allt fler bostdder pa mindre yta sa 6kar parkeringsproble-
men. Samtidigt ger modern teknik nya mojligheter som inte

har funnits tidigare. Med en smartphone kan vem som helst
idag positionsbestamma sig och fa valdigt mycket information.
Utvecklingen av ApParkingSpot skall ses i ljuset av dessa nya tek-
niska mojligheter samt de trender av delningsekonomi som syns
i manga avseenden, t.ex. lagenhetsbyten, uthyrning av ldgen-
heter i andra hand, bilpooler m.m. Att dela pa resurserna och
utnyttja det som inte anvands ar smart och modernt. ApPar-
kingSpot bidrar med en viktig del i denna nya ekonomi genom
appen som gor det mojligt att enkelt hyra ut parkeringsplatser
nar de inte anvands.

"Digitalisering och delningsekonomin skapar nya méjligheter
att méta behov av mobilitet pa andra satt &n tidigare. L6sning-
arna finns inte bara i ny teknik, utan ocksa i nya innovativa
tjdnster och smartare satt att organisera resor och transpor-
ter. Utvecklingen gar mot att géra det lattare fér manniskor
att forflytta sig sjélva och olika varor, medan mycket tidigare
har utgatt ifran att de flesta dger och kér egen bil.”

Charlotte Brogren, generaldirektor Vinnova i tidningen Innovation, 7 dec 2016

Ett dagsaktuellt omrade for battre utnyttjande av p-platser &r
ocksa de stora bostadsprojekt som planeras. Sverige plane-

rar fér 700 000 nya bostadder fram till 2025 och med dagens
byggnormer skall varje bostad ha en mojlig p-plats, p-platser
som i anslutning till flerfamiljshus ofta placeras under jord och
har héga investeringskostnader (400-600 tkr per parkerings-
plats). Det ar darfor viktigt att parkeringsplatser kan utnyttjas pa
effektivast mojliga sétt, t.ex. genom att varje plats kan anvandas
av flera hyresgaster.

Lansering av helt ny tjanst

Efterhand som konceptet utvecklats har nya maojligheter 6ppnat
sig. Bolaget planerar nu att dven lansera en helt ny tjanst som
inte alls har funnits p4 marknaden tidigare. Tjansten &r en
premiumtjanst fér prenumeranter i ApParkingSpot och gér ut

pa att bolaget tecknar upp sig for ett stort antal lediga p-platser
gentemot fastighetsagare eller parkeringsforvaltare, betalar en
fast avqift for dessa och sedan erbjuder dem i en separat tjanst
for prenumeranter i appen. D.v.s. prenumeranter betalar en fast
avgift och har en garanterad tillgang till ett antal platser i syste-
met. Det nya i denna tjanst ar att nar prenumeranten bokar en
av de 6ppna platserna, markeras samtidigt den plats man lamnar
som ledig i systemet. | och med att prenumeranten inte star pa

I Verksamhetsbeskrivning

sin tidigare plats utan har bokat upp en av de férhyrda platserna
blir alltsa den ursprungliga platsen ledig fér uthyrning i tjansten
och jamvikten av lediga platser bibehalls.

Apparkingsspots anvdndare

Bolagets olika parkeringstjanster &r ursprungligen utvecklad for
privatpersoner som kan ha en parkeringsplats som ar regel-
bundet ledig, t.ex. om dagarna nar ordinarie anvandare &r pa
arbetet. Omvant kan det finnas parkeringsplatser i anslutning
till arbetsplatser som inte anvands under helger, semestrar,
sommarlov etc. Alla dessa parkeringsplatser star ofta outnyttja-
de samtidigt som det &r omajligt att hitta en parkeringsplats for
tillfalliga besdkare. Genom ApParkingSpot kan dessa p-platser
enkelt goras tillgdngliga och ordinarie innehavare kan tjana in
en liten summa pa en annars outnyttjad resurs. | storstader dar
parkeringsavgifterna ar betydande kan det réra sig om tusentals
kronor i extra inkomster.

Inte bara privatpersoner kan dock vara aktuella for att lagga ut
parkeringsplatser genom tjansten. Andra intressanta grupper
art.ex:

- Foretag med p-platser for anstéllda. Manga platser star
tomma da den anstéllde har semester, ar foraldraledig eller
ar pa tjdnsteresa.

+ Bostadsrattsféreningar eller samfallighetsforeningar med
gastplatser som utnyttjas daligt eller boendeparkering som
anvands i varierande omfattning.

+ Hotell. Enligt en kidnd hotellkedja som bolaget haft nara
kontakt med &r fragan om var man kan parkera den tredje
mest vanliga fragan vid hotellbokning. Hotell ar mycket
intressant for tjansten da hotellgaster ofta vill parkera pa
natten da t.ex. kontorsparkeringar ar lediga i narheten.
Genom att dessa platser stélls till hotellets férfogande under
natten uppstar en win-win situation dar alla tjanar p3 att
anvanda Apparkingsot.
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Foretagets strategi

ApParkingsspots strategi for att na en kritisk massa ar att i forsta
hand vanda sig om féretag och fastighetsagare for att bygga en
stor pool av p-platser i systemet. Trots ringa marknadsféring ar
det redan tusentals personer som laddat ner och testat appen.
Dock har det funnits for fa p-platser i systemet och personer
som laddar ner appen och sedan inte hittar ndgon parkerings
kommer snabbt att tréttna. Kostsamma kampanjer for att ng an-
vandare ar darfér meningslésa innan det finns tillréckligt manga
platser i systemet. Samtidigt kan det vara svart att fa uthyrare att
lagga upp platser om det inte finns ndgons som hyr dem.

Ett stort steg har nu tagits i och med att avtalet med Apcoa ari
hamn. Genom detta samarbete réknar bolaget med att snabb-
are komma ut till ett stort antal potentiella kunder. Genom att
marknadsféringen riktar sig direkt till personer som redan hyr
en parkeringsplats blir effekten battre an genom generell mark-
nadsféring som kan bli mycket dyr och ge osékert resultat.

Inledningsvis kan marknadsféringskostnader komma att bli
betydande men foretaget raknar med att kostnaden for att
anskaffa varje plats kommer att sjunka allt eftersom tjansten blir
mer kand och anvandarna hjélper till med spridningen.

Hur far bolaget intdkter?

Bolagets affarsidé &r att formedla kontakt och arrangera betal-
ningsstrommar mellan uthyrare av p-platsen och den som vill
hyra p-platsen. For detta debiteras en provision som baseras pa
kostnaden for parkeringen. Olika procentsatser kan bli aktuella
nar andrahandsuthyrningen sker i samarbete med parkerings-
forvaltare eller fastighetsforetag.

Hyresgast
betalar 100 kr

Stripe

betalningsférmedling
formedlar digitalt
pengarna

Uthyraren

ApParki
pParkingSpot far 80 kr

far 20 kr
lllustration av betalningsflédet. ApParkingSpot hanterar ald-
rig kundens pengar utan erhaller bara sin andel av hyresbe-
loppet. Forfarandet innebar en siker transaktionskedja och
ApParkingSpot riskerar inga kreditférluster eller administra-
tiva problem med betalningsférmedlingen. En mindre avgift
tillfaller betalningsférmedlaren, Stripe. Uthyraren av platsen
erhaller upp till 80% av intékten.

En annan mojlighet fér bolaget att skapa stabila kassafloden ar
genom prenumerationsmodellen eller den s.k. premiumtjénsten.

Manga tjansteleverantérer har gatt 6ver till olika typer av pre-
numerationstjanster. Det kan t.ex. galla dataprogram, abon-
nemang pa musik- och TV-tjanster m.m. Det &r dérmed inte
konstigt att dven ha en prenumerationstjanst for parkering.

Prenumerationsmodellen kan enklast beskrivas som en pool av
parkeringsplatser i ett visst omrade, en stad eller en stadsdel.
Poolen skapas dels av deltagarna sjélva, dels hyr ApParkingSpot
sjalvt ett stort antal platser inom poolen. Prenumeranterna kan
sedan fritt nyttja de platser som finns i pooolen. Prenumeran-
terna betalar olika avgifter per manad beroende pa hur attraktiv
deras egen parkering, som laggs in i poolen, ar.

Med prenumerationsmodellen sékerstaller ApParkingSpot att
det alltid finns ett stor antal parkeringar som ar tillgangliga for
prenumeranter samtidigt som uthyrarna far storre intakter da
anvandarna “lases in” i tjdnsten (sannolikheten att en prenu-
merant ska anvanda andra parkeringsappar minskar i och med
att anvandaren redan har betalar en manadsavgift som den
kommer vilja nyttja).

Prenumerationsmodellen |6ser problemet fér anvéndare som inte
alltid vet nar deras parkeringsplats ar tillganglig under kortare ti-
der och inte har tillrdckligt stor incitament att hyra ut parkeringen
for enstaka timmar. Med prenumerationsmodellen laggs ut deras
parkeringsplats automatiskt nar de har bokat en annan plats. Med
detta skapas ett ekosystem dar folk hyr fran varandra.

Som med alla prenumerationsmodellen kan man dven erbjuda
1-2 veckors fri anvindande dar abonnemangen senare |6per pa
ifall den inte sdgs upp. Med detta blir det lattare att fa folk att
testa och fortsatta anvanda tjansten.

Uthyraren

lagger in sin parkering

2

Uthyrarna

far dela pa 80%
intdkterna fran
prenumeranterna

/TR N\

Priset fér en prenumeration kommer att skifta beroende
pa hur attraktiv p-plats man bidrar med
Zon1 Zon 2 Zon 3 Ingen
parkering
attdela
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Prenumerationsmodellen sdkerhetsstéller ocksa att folk som
har en bra parkeringsplats tjanar mer. Bolagets berakningar
visar att intdkten per manad fér en uthyrare med p-platsizon1
kan bli uppemot 1500 sek, forutsatt Gvriga antaganden.

Exempel pa méjlig inkomst fér uthyrare

Zon 2
900-1100 kr

Zon3
600-800 kr

Zonl1

1200-1500 kr

Oversiktlig systembeskrivning

Nuvarande system arkitektur ar uppbyggt av mobilappar med
anvandargranssnitt for savél iOS som Android och en basmiljo
(back-end) i molnmilj6 via Digital Ocean. Back-end ar lankat till
Stripe for betaltjanster och Parkright parkeringssékring. Back-
end har ocksé ett webbgranssnitt for administratorer. Sedan den
forsta lanseringen augusti 2018 har mobilapplikationer uppdate-
rats flera gdnger i Apple App Store och Google Play Store. Aven
back-endmiljon har uppdaterats. Plattformen har, i samband
med en kapitalresning, genomgatt en tredjeparts Due Diligen-
ce-test utfort av Ping Mango.

Anvandare (bade for att hyra sin plats och for att boka en plats)
anvander mobilapplikation for alla funktioner. Det forsta steget
ar att anvandaren ska skapa ett konto och koppla ett kredit- eller
betalkort till detta. Efter det kan anvandaren séka och boka en
plats med hjalp av kartvyn. Applikation hjélper ocksa féraren

att navigera till platsen. Anvandare kan ocksa hyra ut sin plats i
appen, da kravs bankuppgifter fér éverféring av likvider.

Bolaget har identifierat och planerar for ett antal nya funk-
tioner och UX-forbattringar som ska implementeras i nasta
uppdatering:

« Anvandarupplevelsen (UX) anvandargranssnittet (Ul) i mobil-
appen skall férbattras.

+ Back-end kommer att utvecklas vidare for lttare anpass-
ning till nya funktioner samt sakerstalla systemet for storre

anvandarbaser.

- Battre och enklare anvandarhantering genom att battre skilja
pa miljon for hyrestagare och uthyrare.

« CO2 raknare for berakning och visning av reducerade koldi-
oxidutslapp.

+ Enklare hantering av ombokningar.

+ Funktioner for push-notifikationer, “one-click “-navigation
och reseplanerare fér synkronisering med allmanna trans-
portmedel.

- Battre integration med fastighetssystem.

+ Avancerad sokning av el-laddare.

+ Al-inldrning fér automatisk berdkning av uthyrningsgrader
och automatisk uthyrning.

+ Rating-system med bel6ningssystem

« Support for tredjepartssystem via SDK / API.
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Den totala parkeringsmarknaden i Sverige beraknas till cirka

14,4 miljarder SEK. Bolagets nisch i Sverige (30% av 15 storsta
stader) berdknas till cirka 2,7 miljarder SEK. Bolaget berdknas
nd 1,9% av den marknaden som den koncentrerar sig pa.

Operativa mal: 100 000 anvédndare och 25 000 platser inom

~ 24 manader och 200 000 anvédndare och 80 000 platser

inom fyra ar.

Inom ungefar fyra ar med en antagen genomsnittlig hyres-

nivé pa endast 8% (14 timmar i veckan) och ett genomsnitts
timpris pa 14 SEK forvéantas foretaget uppna en omsattning

pa +50 miljoner SEK.

TAM

Total Adressable
Market

4.8 M bilar
14.4 miljarder SEK

(Parkeringsmarknad

i Sverige baserad pa
berdkningen att 50%
av bildgarna spenderar
i genomsnitt 500 SEK/

SAM

Servicable
Available
Market
1.5Mbilari15avde
storsta stidderna
30% 2.7 B. SEK
(Marknad som
defineras som mark-
nadsmojlighet)

SOM

Service
Obtainable
Market
51 M SEK
Andelen av SAM
(1,9%) som APS
kalkylerar med
att uppna

manad pa parkering)

Uppskattad marknadsstorlek i Sverige och férvantad
marknadstillvaxt internationellt

Sverige har - enligt tillgdnglig forskning - cirka 20 miljoner par-
keringsplatser och berakningar visar att det finns ca 7,5 miljoner
bilparkeringar dagligen i Sverige. Stockholm stad hanterar
ungefar 70 000 parkeringsplatser, varav ca 10% &r vanligtvis ar
lediga. Parkeringsplatserna &gs av; Fastighetsagare, foretag,
kopceentra, hotell, P-foretag, och privatpersoner.

Den totala parkeringsmarknaden i Sverige uppskattas till cirka
14,4 miljarder SEK. Bolagets nisch i Sverige (30% av 15 storsta
stader) berdknas till cirka 2,7 miljarder SEK.

Nyligen genomférd studie av Roland Berger, Tyskland pa Shared
Parking projekterar en marknadstillvaxt med 25% fram till 2020
med en uppskattad intakt upp till 1,9 miljarder euro per ar. https://
www.rolandberger.com/en/Point-of-View/Shared-parking.html
(Kélla: Shared Parking Market)

Det ari dagslaget svart att uppskatta hur manga p-platser som
totalt skulle kunna vara mojliga att ansluta till systemet. De
platser som kan vara aktuella &r privata platser som hyrs av t.ex.
en hyresgast i ett flerfamiljshus, p-platser som tillhér bostads-
rattsféreningar och som férmedlas till deras medlemmar, fore-

tagsplatser, p-platser tillhérande kommunala bolag och férvalt-
ningar, p-platser i anslutning till skolor etc. En annan kategori
kan vara privata villor med garageuppfarter. | t.ex. Stockholm
ar det nu aktuellt att inféra boendeparkering i nérférorter dar
parkering tidigare har varit avgiftsfri. Detta kan 6ppna upp for
nya affarsmajligheter fér den som har en bit tomt att avvara for
parkering. Samtidigt maste man vara medveten om att det kan
finnas och finns hinder fér helt fri uthyrning. Manga organisa-
tioner och fastighetsagare tillater inte andrahandsuthyrning,
inte ens av p-platser. Foretagets instéllning till detta &r att detta
ar regelverk som kommer att luckras upp da dessa regler ar sat-
ta utifrdn andra forutsattningar 4n vad som géller med modern
teknik och som inte gér i linje med en mer delningsbetonad
ekonomi med t.ex. poolbilar, sjdlvkoérande bilar etc.

Marknadens utveckling och férdelar med delade
parkeringslésningar

Densifiering av bostadsomraden leder till farre och mindre om-
raden for parkering och det ar kostsamt (400-600 000 SEK) att
bygga under jord, ndgot som trots kostnaden har blivit vanligare.
Det &r viktigt att oanvanda parkeringsplatser gérs tillgangliga
genom en delad plattformslésning som &r bade smart, nédvan-
digt och I6nsamt fér alla parter. Kommunerna har uttryckt att de
ar mycket intresserade av att fa I6sningar for delning av parke-
ringsplatser, vilket ocksa minskar deras egna investeringsbehov i
parkeringsgarage som ér till nytta for alla medborgare.

Den nordiska marknaden for elfordon har en global andel pa
10,6% vilket ar den hogsta per capita i varlden (Kalla: Nordic EV
outlook). Det vaxande antalet El-laddare (offentliga och priva-
ta) ar fordelaktigt for alla anvandare och bolaget.

Trender i marknaden

Registrering av personbilar har 6kat under manga ar (privata, el-
bilar och delade flottor) i stadsomraden i Norden. Forskning visar
att det finns 5 parkeringsplatser per bil i Sverige. Det tar i genom-
snitt 8 - 10 minuter att hitta en parkeringsplats, vanligtvis mycket
langre i storre stader - Stockholm har 18 minuter i genomsnitt. En
av orsakerna &r att det finns en obalans i efterfragan och utbud

i och med att vissa parkeringar ar lediga pa dagen och andra pa
natterna men dessa ar inte tillganliga fér dem som for tillfallet
behover dem. P4 grund av denna obalans i utbud och efterfragan
lagger férarna mer tid pa att kora och soka efter parkering dn vad
som skulle vara fallet om alla tillgéngliga platser kunde utnyttjas
pa optimalt satt. Genom béttre utnyttjande av tillgéngliga plat-
seer skapas en battre balans och antalet p-platser totalt behover
inte 6ka lika mycket. Ett exempel pa symbios i marknaden kan
vara att hotell, som oftast behover p-platser pa natten, kan dela
parkeringsplatser med foretag som har p-platser som ar upptag-
na dagtid men lediga nattetid.
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Behovet av parkeringsplatser bedéms fortsatta da det trots
vissa forsdk for minskad biltrafik, kar i stallet antalet bilar.
Det finns knappt 5 miljoner registrerade bilar i Sverige. Antalet
férvantas 6ka med cirka 50 000 &rligen i Sverige.

En annan stark trend i marknaden ar analyser av s.k. Big Data.
Analys av stora datamangder anses kunna ge ny kunskap om
rorelser i marknade och férutse kunders beteenden f6r att
battre identifiera foretags mojligheter och for att hitta orsaker
till problem. Metoden har hittills mest kommit att anvandas
inom e-handeln. Smarta parkeringsapplikationer har emellertid
ocksa potentiella mojligheter for big data-analys.

Big data

Big data utgors av extremt stora datamangder som kan analyse-
ras berakningsmassigt for att avsl6ja monster, trender och hur
olika forhallanden relaterar till varandra, framférallt dd mansk-
ligt beteende och interaktioner.

Big data bestar av fyra attribut som skiljer sig fran konventionell
dataanalys. Dessa attribut ar varde, variation, volym, hastighet.
Genom speciellt utformade analyser av hur dessa férhaller sig
till varandra kan framtida handlingsmonster forutses.

Exempel pa Big data anlsy ar t.ex. resetjansten TripAdvisor.
TripAdvisor har 390 miljoner unika besékare och 435 miljoner
recensioner. Varje minut skickas cirka 280 resendrers recen-
sioner till sajten. Den har typen av data har stor betydelse for
resesektorn och liknande analyser férvantas av manga aven
komma till parkeringsbranschen.

Ett exempel ar att med hjalp av dataanalys férutse behov av
parkeringsplatser och kunna reservera parkeringsplatser i
férvag, baserat pa analysen. Man kan t.ex ténka sig en varierad
prisbild pa parkeringsplatser baserat pa férvantad vaderlek
inom ett visst omrade. Ett annat exempel kan vara att man med
hjalp av analyser kan forutse behov och efterfragan av parke-
ringsplatser runt olika evenmang. Genom varierad prissattning
kan t.ex. en stad styra och optimera parkeringsmonster. Ett
exempel pa detta ar Bolagets samarbete med Helsinborg stad
dar avsikten just ar att styra parkeringsbeteenden.

Marknadsdrivare

Parkeringsmarknaden &r ett viktigt segment i den framtida
mobilitetssektorn. Battre resursanvdndning ar utmarkt och
marknaden gar mot digitalisering. Faktum ar att 70% av parke-
ringsmarknaden i stdderna ar privata parkeringsplatser som &r
outnyttjade i sin fulla kapacitet eftersom de betalas manadsvis.
Kommuner ser APS som en 6ppningsfaktor for dessa parke-
ringsplatser eftersom flyttning av férare till de outnyttjade
platserna 6ppnar parkeringar pa gatorna och sparar kommuner
pengar da de inte behéver bygga sa manga parkeringsgarage
(uttalande fran Helsingborg och Géteborgs kommun).

| diskussioner med fastighetsbolag ar det ocksa tydligt att

de gar mot p-tillstand for hyresgasterna som ersattare fran
nuvarande enskilda parkeringsplatsratten. Det finns ocksa en
kontinuerlig tillvaxt av bildelningsbolag som leder vagen till
annu fler outnyttjade parkeringsplatser i garagen.

Marknadsaktérer (parkingsoperatérer) och interna-
tionella konkurenter som erbjuder delade parkerings-
tjanster

Delad parkering &r ett nytt tillskott till den gemensamma mobi-
litetsmarknaden och det finns en handfull féretag som verkar i
USA, UK, Australien och fa lander i Europa.

Dessa parkeringsaktorer ar framst inriktade pa manuell delning
och hjalper professionella parkeringsfaretag att 6ka sin beldgg-
ning genom olika typer av apptjanster, till skillnad frén Bolaget
som stoder badde manuell och automatiserad delning och riktar
sig bade till B-2-C (Business to consumer) och C-2-C (Consumer
to consumer).

Vissa av de brittiska féretagen (med liknande uppldgg som
ApParkaringSpot) har en nuvarande omsattning pa 5-6 miljoner
euro. Ingen av de internationella aktérerna har nagon nar-

varo pa den nordiska marknaden och ingen av dem erbjuder
Al-baserad automatisk uthyrning som ApParkingSpot. Dessut-
om &r parkeringsmarknaden i Sverige antagligen den dyraste

i Europa, dvs 6kar behovet av I16sningar for delning av parke-
ringsplatser.

Mobilitetssektorn gar mot autonoma [ésningar snabbare dn
nagonsin och féretaget tror att de ar frammkant pa den delade
parkeringsmarknaden.

Nedan &r de storsta bilparkeringsaktorerna i Sverige: Q-Park
(uppkopt av AIMO), Apcoa, Europark som ar dgare till parke-
ringar och fastighetsleverantorer (till exempel EasyPark som
kopte nyligen SMS Park) for parkeringsmarknaden.

90%

Omsédttningen fran de sju storsta parkeringsforetag i Sverige
ar 6éver 7 miljarder kr
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Vad innebar flexibla parkeringstal?

Flexibla parkeringstal innebar att kommunen ger byggherrar
mojlighet att paverka antalet parkeringsplatser som maste
byggas i samband med uppférandet av nya ldgenheter och
kontorshus. Kommunen, som &r planmyndighet ger “rabatt” pa
parkeringstalet dar byggherren valjer att tillhandahalla positiva
mobilitetstjanster. Positiva mobilitetstjanster ar I6sningar som
Okar boendes och verksammas mobilitet och minskar deras
behov och intresse av att 4ga egen bil, t.ex. integrering av en
bilpool vid nybyggnad av bostéder eller rabatt pa kollektivtra-
fikkort. Flexibla parkeringstal innebar att ekonomiska resurser
frigdrs genom att farre kostsamma garage behover byggas.

For att flexibla parkeringstal ska fungera behéver man férutom
inférande av mobilitetstjanster ocksa genomféra ett antal andra
atgarder. Kompletterande atgarder som bl.a. syftar till att saker-
stélla att parkeringen i hela den stadsdel dar ett nytt hus byggs
fungerar val. Atgarder som ofta dven behdvs dven for att hantera
parkeringens kostnader och paverkan pa stadsmiljons attrakti-
vitet. Syftet med de kompletterande tgarderna ar i korthet att
sakerstélla att den som anvander en garageplats betalar hela
kostnaden fér anldaggning och drift av garaget, d.v.s. att hushall
som ar med i bilpool eller &r beroende av kollektivtrafiken inte

betalar for en p-plats som de inte anvander. En viktig dtgard for
att undvika sddana korssubventioner av garageparkering via t.ex.
bostadshyran &r att inféra ratt avgifter for gatumarksparkering

i omradet runt huset. Detta sa att byggherren inte riskerar att
ett nytt garage toms pa bilar om denne tar ut den verkliga eller
nara den verkliga anldggningskostnaden fér garaget, eftersom
det &r billigare att parkera pé gatan. Ett exempel pa dtgard som
kompletterar mobilitetstjanster ar samutnyttjande av p-platser
mellan olika verksamheter som bedrivs vid olika tider, dagtid,
kvallstid och helger.

Flexibla parkeringstal innebar nya l6sningar fér personer som

vill slippa att sy ihop resor till verkstad eller bilbesiktning med
viktiga moten pa jobbet. De resurser som frigors nar farre och
billigare parkeringar byggs kan satsas pé atgarder som spar tid i
vardagen, t.ex. ett intelligent leveransutrymme fér hemlevererad
middagsmat fran delikatessbutiken eller en fardig matkasse fran
stormarknaden. Om “parkeringspengarna” istallet satsas pa att
integrera en bilpool i det nya huset ger det tillgang till ny bil eller
“andrabil” helt utan banklan fér familjen. En annan fordel med
bilpool ar bilar av olika stor lek. En bil som &r |&tt att parkera i

nya smala garage vid runt om i staden. En extra rymlig bil for sju
personer for helgutflykt med vanner och famil;.
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| Strategi for tillvixt

Den 6vergripande strategin ar att narma sig hyresvardarna

och andra dgare av parkeringsplatser fér att uppmuntra dem
att gora sina outnyttjade parkeringsplatser tillgangliga pa
ApParkingSpots unika plattform. Det finns ingen anledning att
marknadsféra och 6ka antalet bilanvandare innan tillgangliga
parkeringsplatser har natt ett kritiskt antal som bedéms behéva
Oka till minst 1500 stycken per verksam region. Dérefter vidtar
marknadsfoéring for skapa kunskap om tjansten som skall leda
till en kraftig ©6kning av antalet anvandare som bérjar hyra
p-platser genom ApParkingSpot.

Smart marknadsforing, virala kampanjer, referenssystem och
mun-till-mun &r ndgra av de marknadsféringskanaler som skall
anvandas.

Sammantaget inkluderar planen fér marknadsféring, bl.a. sam-
ordning av proaktiv B-2-B-forséljning for att 6ka antalet tillgang-
liga platser fran fastighetsbolag i kombination med marknadsfo-
ringskampanj mot privata anvandare.

Fokus kommer ocks3 att vara digitala marknadsforingskampanjer
dar foretaget har hogsta omvandlingsfrekvens. Alla kampanjer
maéts utifrdn paverkan pa olika anvandargrupper (Facebook,
Google Adwords, Instagram och digital reklam i tidningar).
Utvardering kommer att géras mellan olika media savél som
inom en mediekanal (t.ex. matning av basta resultat och fokus-
grupper pa Facebook som ger de hogsta konverteringsgraden).
Enligt Bolagets bedémning finns en stor efterfragan och vilja att
dela parkeringsplatser och att hyra dessa.

Varvsystem kommer att anvandas dar bilanvandare kan bjudain
andra bilanvandare till ApParkingSpots ekosystem och fa ersatt-
ning i form av fri parkering.

Det kommer ocksa anvandas pengar pa gerillakampanjer som
t.ex. virala kampanjer i stdder, virala videor, hdngare pa bilar osv.

Marknadsplan, detaljerad

Marknadsplanen for det narmaste halvaret &r att tillsammans
med Apcoa parkering erbjuda manadskunder (c:a 25 000 st)
mojligheten att hyra ut sin parkeringsplats. Planen &r att tillsam-
mans med parkeringsbolag och fastighetsigare i utvalda omra-
den paborja marknadsféringen for att fa ett storre antal p-platser
for att sedan utdka den mot anvandare som vill hyra platserna.
Genomsnittlig kostnad per App installation ar 150 kr.

Stockholm:
Borja med stadsomraden Sundbyberg/Solna/Bromma
Sedan utdka med Vasastan/Norrmalm
> Ostermalm/Sédermalm
> Lilieholmen/Arsta/Nacka
- Centrala Goteborg for att senare utvidga omradet
« Centrala Malmo




Historik

Organiserade och medverkade i pa-
neldiskussioner med Daniel Hellden,
trafikborgarrad Sthim stad, Helena
Olsson, VD Fastighetsdgarna, Maria
Stenstrém, VD Parkering Goteborg. Av-

tal tecknas med Executive Property, gallande ett

samarbetsprojekt inom Helsingborgs kommun.

Samarbetsprojekt tecknas med Apcoa Sverige.
Storre kapitaliseringsprojekt paborijas.

Samarbetet med Metro avslutas da motparten ej
uppfyller sina villkor. Utvalda bland top 25 Nordic
Cleantech féretag by Cleantech Scandinavia

Utvalda av WWF till top 12 Climate Solver 2018.
Utvalda av Galore Magasin som top 10 féretag

Kom i top 3 pa DI Digital Startup Tour. Tommi Kokko-
la knyts till bolaget. App version 3 utvecklas. Appen
blir utndmd som veckans app av 366 Days of Sharing.

Forsta appen pa plats. Idén saljs till bolaget
Next Invest som byter namn till Appar-
kingspot. Byter apputvecklare till Zesium
Mobile som blir langsiktig IT partner.

Erik Glitterstam vill testa en idé
om app for parkeringsdelning.
Gar samman med Sasa Farkas.

App version 2 pa plats. Marknadsféring startar via
sociala medier. 1600 nya anvéndare laddar ner appen.
Nyemission via FundedByMe ger 2 Mkr. Metro tecknar
samarbetsavtal. Samarbetsavtal med Telia angaende
Telia Sense. EON valjer ut Apparkingspot for test av
ny tjdnst, satsar 300 k SEK i bolaget. Bolaget blir del av Drive

Sweden, ett samarbetsprojekt via Vinnova och med bl.a.

Volvo, SAAB, Transportstyrelsen och KTH som deltagare.

”Det ska bli jattekul att samarbeta med ApParkingspot. Jag vet
hur frustrerande det kan vara att jaga parkering, och det kdnns
bra om vi kan underlétta svenskarnas parkeringsletande med
Telia Sense”

Marcus Lidbeck, Chef Digitala Affarer inom Division X, Telias enhet fér nya

affirsmojligheter i pressmeddelande fran Telia vid publicering av samarbete
med ApParkingSpot.

Nedan féljer nagra av utmarkelserna som ApParkingSpot har fatt:

ApParkingSpot blev utvalda som ApParkingSpot blev utvalda som

en'av TOP 3 hetaste startup bola- ett av TOP 10 mest lovande startup

gen i Skane regional final under Di bolagen i NORDIC STARTUP i Ore-

Digital Startup tour. sund regionen under Nordic Road
Show organiserad av KIUAS.

ApParkingSpot blev utndmnd ApParkingSpot blev utvalda som ett

som en av Climate Solvers med av TOP 25 cleantech tech startups
potential att minska CO, utslapp av Cleantech Scandinavia.
med 13,7 ton.
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Finansiell information

1 sammandrag

Nedan sammanfattande finansiella information &r hdmtade ur
bolagets reviderade arsredovisningar for 2018 samt delarsrap-
port fér perioderna 2019-01-01—2019-06-30 och 2018-01-01-
2018-06-30.

Bolaget tillampar &rsredovisningslagen och Bokféringsnamndens
allmanna rad BFNAR 2012:1 Arsredovisning och koncernredovis-
ning (K3) vid upprattande av arsredovisning. Arsredovisningen
for 2018 &r granskad och reviderad av Bolagets revisor. Inget
material i detta memorandum har granskats av Bolagets revisor.

| revisionsberattelsen for 2018 har Bolagets revisor gjort féljande

Resultatrikningar i sammandrag

kommentar som avviker fran standardformuleringen: Utan att
det paverkar mina uttalanden ovan vill jag fasta uppmarksamhe-
ten pa redogorelsen i forvaltningsberattelsen dar det framgar att
bolaget planerar att géra nyemissioner under 2019, och att denna
ar nodvandig for att sakerstalla den fortsatta driften for resten av
2019. Denna nyemission ar annu ej sakerstalld. Detta tyder pa att
det finns en vasentlig osakerhetsfaktor som skapar betydande
tvivel om bolagets férmaga att fortsatta verksamheten.

Den finansiella informationen bér l&sas tillsammans med pafél-
jande avsnitt “Kommentarer till den finansiella utvecklingen”.

20190101 20180101 20180101
(Belopp i KSEK) 20190630 20180630 20181231
Nettoomsattning 505
Ovriga intikter 0 291 68
Summa intdkter 0 291 573
Ravaror och férnédenheter -4
Ovriga externa kostnader -392 -367 -750
Personalkostnader -97 -310 -659
Avskrivningar
Rorelseresultat -489 -386 -950
Finansiella poster
Ranteintakter m.m. 0 23
Resultat efter finansiella poster -489 -363 -950
Arets resultat -489 -363 -950
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Balansrikningar i sammandrag 19-06-30 18-06-30 18-12-31
Tillgangar

Immateriella anliggningstillgingar -

Finansiella anldggningstillgangar -

Aktier i dotterbolag1 1185 1185 1185
Summa anldggningstillgdngar 1185 1185 1185
Kortfristiga fordringar 34 62 46
Kassa och bank 10 652 461
Summa omsattningstillgangar 44 714 507
Summa tillgangar 1229 1899 1692
Eget kapital och skulder

Aktiekapital 1271 1257 1257
Ovrigt eget kapital 275 830 1239
Arets resultat -489 -363 -950
Summa eget kapital 1057 1724 1546
Langfristiga skulder 1 1 0
Kortfristiga skulder 171 174 147
Summa skulder 172 175 147
Summa eget kapital och skulder 1229 1899 1693
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Kassaflodeanalys 20190101 20180101 20180101
20190630 20180630 20181231

Den I6pande verksamheten

Rorelseresultat -489 -386 -950

Justeringar f6r poster som inte ingar i kassaflédet

m.m.

-Ovriga poster = - 7

-erlagd ranta - - 0

Kassaflode fran den I6pande verksamheten fore -489 -386 -944

forandring av rorelsekapital

Fordandring av rérelsekapital

Okning (-) / Minskning (+) av rérelsefordringar 12 751 121

Okning (+) / Minskning (-) av rorelseskulder 25 -320 -348

Kassaflode fran den I6pande verksamheten -452 45 -1171

Finansieringsverksamheten

Nyemission = 427 1683

Kostnader nyemission = -229

Kassaflode fran finansieringsverksamheten 0 427 1454

Arets kassaflode -452 472 283

Likvida medel vid periodens borjan 462 179 179

Likvida medel vid periodens slut 10 651 462

Nvckeltal 20190101 20180101 20180101
yckelta 20190630 20180630 20181231

Lénsamhet

Avkastning pa genomsnittsligt totalt kapital neg. neg. neg.

Avkastning pa genomsnittsligt eget kapital neg. neg. neg.

Kapitalstruktur

Soliditet 86% 91% 91%

Data per aktie (SEK)

Antal aktier vid periodens slut 27 916736 27 601736 27 601736

Resultat per aktie -0,02 -0,01 -0,03

Utdelning per aktie - - -

Ovrigt

Medelantal anstallda 1 2 2
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Kommentarer till den
finansiella oversikten

Allméant

ApParkingSpot &r i en utvecklingsfas och har koncentrerat sin
verksamhet mot att dels fa klart en anvandbar applikation, dels
skapa kontakter med presumtiva samarbetspartners. Det finns
i dagslaget ett ganska stort underlag av anvandare av applika-
tionen, dock saknas det tillrdckligt med p-platser i systemet for
att ndgon egentlig omsattning skall uppnas. Bolaget har haft en
aterhallsam strategi gallande att lanefinansiera verksamheten
utan strategin har varit att finansiera bolagets verksamhet
genom nyemissioner till en vidare krets. Styrelsen har gjort be-
doémningen att detta dven kan skapa intresse kring produkten,
varje aktiedgare ar ocksa en presumtiv anvandare av systemet.

Omsiattning och resultat

2019 jamfért med 2018

Bolaget &r under en uppstartsfas och har haft begrénsade
intdkter. Under 2018 erholl Bolaget utvecklingsbidrag fran E.ON
Agile Nordic AB, Lunds kommun och Vinnova. Under 2019 har
inga sddana bidrag dnnu erhéllits. Ovriga externa kostnader
utgors bl.a av administrativa kostnader sasom hyra, revision
m.m. men dven utvecklingskostnader till samarbetspartnern i
Serbien. | 6vriga kostnader ingar dven fakturerade arvoden fran
inhyrd marknadskonsult. Personalkostnader utgérs till stérsta
delen av ersattning till den verkstallande direktéren som har
varit den enda heltidsanstéllda i bolaget. Resultatet var for
2018 en forlust om knappt 1 Mkr och for forsta halvaret 2019 en
forlust om knappt en halv miljon kronor.

Balansrikning och finansiell stéllning

Bolagets storsta tillgang &r per balansdagen 30 juni 2019 aktier
i dotterbolaget ApParkingSpot Sverige AB. Dotterbolaget har
som enda tillgang innehaft samtliga rattigheter till projektet.
Efter periodens utgang har dotterbolaget fusionerats med mo-
derbolaget och alla rattigheter till namn, utveckling, know-how
och koder tillhér ddrmed moderbolaget, dvs ApParkingSpot
Nordic AB (publ), eller det emitterande bolaget. Bolaget har
begransat med skulder och inga lan. Soliditeten, som ar ett
matt pa bolagets egna kapital i forhallande till totalt kapital,
uppgar till 86% per balansdagen. Avgérande for soliditeten &r
dock vardet av projektet som utgor bolagets enda tillgang.

Kassaflode

Kassaflodet under 2018 var positivt till f6ljd av genomférda
nyemissioner som tillférde Bolaget totalt omkring 2 Mkr. Efter
avdrag for forluster under 2018 och 2019 har kassan tomts ut
och Bolaget saknar fér narvarande likvida medel for den fort-
satta driften. | avvaktan pa nya likvida medel har Bolaget dragit
ner pa verksamheten. Lésningen pa den finansiella situationen
ar den nu pagéende nyemissionen vilket &ven kommenteras
under avsnittet Bakgrund och villkor fér nyemissionen.
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l Bolagsstyrning

ApParkingSpot Nordic AB &r ett svenskt publikt aktiebolag.
Bolaget ar bildat i Sverige och registrerades hos Bolagsverket
2004-09-07 och har bedrivit verksamhet sedan dess.

Ursprungligen hade bolaget en annan verksamhet och den

nya verksamheten och det nya namnet beslutades pé bolags-
stdmma den 16 juni 2017. Bolaget foljer Aktiebolagslagens regler
(2005:551) samt 6vriga tillampliga lagar och férordningar i Stock-
holm, Sverige dar Bolaget har sitt sate.

Till grund for Bolagets verksamhet ligger bolagsordningen.
Foremalet for Bolagets verksamhet &r att erbjuda tjanster och
tekniska l6sningar inom parkeringsomradet, framférallt uthyr-
ning och betalning av parkeringsavgifter via mobilapplikationer,
samt bedriva darmed férenlig verksamhet, vilket framgar av
bolagsordningens §3.

Bolagsstamman faststéller bolagsordningen och utser arligen
styrelse. Styrelsen svarar for Bolagets organisation och férvalt-
ning och tillsatter eller avsatter den verkstallande direktoren. Sty-
relsen faststéller arligen en skriftlig arbetsordning for sitt arbete,
kombinerat med en VD-instruktion fér férdelning av arbetet
mellan styrelsen och den verkstallande direktéren. Kallelse till
bolagsstamma skall ske i enlighet med Bolagsordningen. Kallelse
till &rsstamma ska ske genom annons i Post och Inrikes Tidningar
samt pa Bolagets webbplats. Att kallelse har skett ska annonseras
i Dagens Nyheter. Kallelse till ordinarie bolagsstamma samt kal-
lelse till extra bolagsstdmma dér fraga om &ndring av bolagsord-
ningen kommer att behandlas ska utfardas tidigast 6 veckor och
senast 3 vveckor fore stamman. For att fa deltaga i bolagsstamma
eller drsstamma ska aktiedgare dels vara upptagen i en utskrift el-
ler annan framstéllning av aktieboken avseende férhallanden fem
vardagar for stimman, dels géra en anmalan till Bolagets senast

kl12.00 den dag som anges i kallelsen till stamman. Denna dag
far inte vara sondag, helgdag, I16rdag, midsommarafton, julafton
eller nyarsafton och inte infalla tidigare &n femte vardagen fére
stamman.

Frédgor som ror ersattningar eller revision beslutas direkt av Bola-
gets styrelse. Samtliga ledamoter i styrelsen &r valda till nastkom-
mande ordinarie arsstimma. Varje enskild styrelsemedlem dger
ratt att nar som helst frantrada sitt uppdrag.

Verkstillande direktor

Verkstallande direktéren ar underordnad styrelsen och ansvarar
for Bolagets I6pande férvaltning och den dagliga driften enligt
styrelsens riktlinjer och anvisningar. Arbetsférdelningen mellan
styrelsen och den verkstéallande direktdren anges i instruktionen
for den verkstallande direktoren. Verkstallande direktdren far,
inom ramen for aktiebolagslagen samt av styrelsen faststalld af-
farsplan, budget och instruktion fér den verkstallande direktéren
samt eventuella 6vriga riktlinjer och anvisningar som styrelsen
meddelar, fatta de beslut som kravs for rérelsens utveckling.

Revision

Revisor utses pa arsstamman for att granska Bolagets finansiel-
la rapportering samt styrelsens och verkstallande direktérens
forvaltning av Bolaget. Auktoriserad revisor Andreas Folke har
varit Bolaget revisor sedan flera ar och omvaldes pé arsstamman
den 4 juni 2019.
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Ledande befattningshavare,

styrelse och revisorer

Foretagsledning

Verstillande direktor

Sasa Farkas, f 1985. VD och
styrelseledamot. Lund.

Sasa har en masterexamen

inom Entreprendrskap samt
masterexamen inom Personal
och Arbetslivsfragor vid Lunds
Universitet. Startade egen medi-
abyré Creatify Media med en ny
idé for utomhusmarknadsféring,
cykelkorgsskydd vilket har lett
till stora marknadsféringskam-
panjer for bland annat Haribo,

Momondo, Lansférsakringar, Uber och Netto i hela Norden. Han
har lett arbetet med Swedish Innovation Compass, en innova-
tionsplattform som hjalper manniskor att hitta ratt i innovations-
systemet. Innovationsplattformen kan dven anvandas om intranat
for stora foretag och dar har Sasa jobbat med Eriksson samt
Vattenfall med forbattringar av deras interna innovationssystem.

Initiativtagare till en hjélporganisationen Gepant som samman-
kopplar de som vill donera sin pant for atervinningsburkar och
flaskor med féreningar och organisationer och darmed 6ka

atervinningen i Sverige.

Sasa har dven varit mentor fér SOPACT, en accelerator for sociala
innovationer dar han traffade Erik Glitterstam och valde att inves-
tera och bygga upp ApParkingSpot

Han har vidare varit mentor vid masterprogrammet for Entrepre-
norskap vid Lunds Universitet och bl.a. vunnit priser som Fram-

tidens Innovator fran Stiftelsen SKAPA, Venture Cup, Leap Frogs,
Sveriges Ungdomsentreprendr Fryshuset, LU Innovationssystem

accelerator program .

Aktieinnehav: 62% av ApParkingSpot Invest AB som i sin tur dger
9 498799 aktier av ApParkingSpot Nordic AB (publ).

Forskning och utveckling

(ol |

Teknisk utveckling

Marknadsféring

Tommi Kokkola, R&D.
Styrelseleledamot.

Tommi har bakgrund inom
datavetenskap och har haft en
lang karriar pad Nokia dar han
har varit R&D chef av Nokia MP
Taipei Product Development
och tidigare chef for teknisk
affarsutveckling.

Jovan Stojanovics,
utvecklingschef, Zesium Mobile

All teknisk utveckling sker vid
Zesium Mobile, Novi Sad i Ser-
bien. Chef for utvecklingsteamet
som arbetar med ApParkingSpot
ar Jovan Stojanovic. Totalt &r ett
team om 8 personer inblandade
i utvecklingen som kan dras upp
eller ner i omfattning beroende
pa behov.

Cecilia Linden, CMO.

Cecilia har examen inom
International Marketing och

ar certifierad IHM i digital
marknadsféring. Hon arbetar
framst med foretagets digitala
marknadsféring pa plattformar
som Google, Facebook och
Instagram.
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Styrelse
Sasa Farkas. VD och styrelseledamot.
Staffan Wogenius, Styrelseleordférande.

Erik Glitterstam, Styrelseledamot.
Tommi Kokkola, R&D. Styrelseleledamot.

Staffan Wogenius, f 1958.
- Styrelseleordférande.
£

&
=N,
E\
A

1
\ Staffan Wogenius har en lang
\
erfarenhet frén entreprendr-
\}' skap och utvecklingsprojekt.

Arbetar sedan 2010 som kon-

sult inom ekonomisk rappor-
tering och kapitalanskaffning.
Som styrelseordférande l[amnar
fortldbpande r&d om strategier
for att dels lyckas med imple-
menteringen av affarsidén, dels
bygga bolaget mot en listad, publi milj6.

Erik Glitterstam, f1977.
Styrelseledamot.

Utbildad inom data- och sys-
temvetenskap vid Luled Tekniska
Universitet och initiativtagare till
ApParkingsspot. Hemmahoran-
de i Mariefred. Arbetar f.n. som
saljare pa Dagens Nyheter. Har
skapat ApParkingSpot tillsam-
mans med Sasa Farkas som han
motte vid Sopact, ett initiativ
hos Lunds Universitet.

Aktieinnehav: 38% av ApParkingSpot Invest AB som i sin tur dger
Aktieinnehav 5 446 339 aktier via eget bolag. 9498799 aktier i ApParkingSpot Nordic AB (publ).

Revisor

Auktoriserad revisor Andreas Folke, Melcob Revision, Kalmar
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Aktien, aktiekapital och

agarforhallanden

ApParkingSpot Nordic AB (publ) &r ett avstamningsbolag.

Aktier ar registrerade i elektronisk form och aktieboken férs av
Euroclear Sweden AB, Klarabergsviadukten 63, 111 64 Stockholm.
Aktiedgare erhaller inte nagra fysiska aktiebrev utan samtliga
transaktioner med Bolagets vardepapper sker pa elektronisk vag
genom registrering i VPC-systemet genom behoriga pa banken
och andra vardepappersforvaltare.

Aktiekapitalets utveckling

Datum Handelse Kurs  Antal aktier Forandring Summa Summa
aktiekapital aktiekapital antal aktier
04-06-15 Bolagsbildning 100 5000 500 000 500 000 5000
05-05-11  Split1:100 0, 5000000 500 000 5000000
06-02-09 Nyemission 55 139200 13920 513920 5139200
06-08-14 Nyemission 55 374 000 37400 551320 5513200
07-02-14  Utbyte konv. 01 2365000 236 500 787 820 7878200
13-10-16 Nyemission 2,5 4 000000 400 000 1187 820 11878 200
15-07-30  Minskning av aktiekapitalet 0 -653301 534 519 11878 200
16-09-07  Kvittnings/kontant emission 0,1 12 855800 578 5T 113030 24734 000
17-02-14 Foretradesemission 0,1 744900 33521 1146 551 25478 900
17-06-06  Nyemission 0,8 1006 000 45270 1191821 26 484 900
18-07-30  Nyemission 1,3 116 836 65345 1257165 27 601736
18-12-04  Nyemission 1,3 315000 14 347 1271512 27 916736
Situationen fére nyemissionen 1271512 27 916 736
Aktieagare, fore nyemissionen Aktiedgare, efter nyemissionen, vid fullteckning
Agare Antal Kapital och Agare Antal Kapital och
aktier roéster, % aktier roéster, %
ApParkingSpot Invest Sverige AB 9 498799 34,03% ApParkingSpot Invest Sverige AB 9 498799 25,05%
Protime Analys AB 5446339 19,51% Protime Analys AB 5446339 14,36%
Scanamplio AB 1380 082 4.94% Scanamplio AB 1380 082 3,64%
Georg Tahan 610 000 2,19% Ceorg Tahan 610 000 1,61%
| Love Lund AB 5300940 18,99% | Love Lund AB 5827255 15,37%
Ovriga 5680 576 20,35%  Ovriga 15154 261 3997%
Summa 27 916736 100,00 Summa 37916736 100,00
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] Bolagsordning

1. FIRMA
Bolagets firma &r ApParkingSpot AB (publ). Bolaget ar publikt.

2. STYRELSENS SATE
Styrelsen har sitt sate i Lund.

3. VERKSAMHET

Bolaget skall bedriva utveckling och marknadsféring av digitala
tjanster for uthyrning av parkeringsplatser, samt dérmed féren-
lig verksamhet.

4. AKTIEKAPITAL

Aktiekapitalet utgor lagst 504 000 kronor och hégst 2 016 000
kronor.

5. ANTAL AKTIER
Antalet aktier i bolaget skall vara ldgst 11200 000 och hogst 44
800 000 stycken.

6. STYRELSE

Styrelsen bestar av lagst 3 och hdgst 10 ledaméter med hogst
10 suppleanter. Ledam&terna véljes arligen pé &rsstamman for
tiden intill dess nasta arsstamma har hallits.

7. REVISORER
Bolaget ska vélja minst 1 och hogst 2 revisorer med eller utan
revisorssuppleanter alternativt ett registrerat revisionsbolag.

8. KALLELSE

Kallelse till arsstdmma skall ske genom annons i Post- och
Inrikes Tidningar samt pa bolagets webbplats. Att kallelse har
skett ska annonseras i Dagens Nyheter. Kallelse till ordinarie
bolagsstamma samt kallelse till extra bolagsstamma dar fraga
om andring av bolagsordningen kommer att behandlas skall
utférdas tidigast 6 veckor och senast 4 veckor fore stamman.
Kallelse till annan extra bolagsstdmma skall utfardas tidigast 6
veckor och senast 3 veckor fére stdmman.

For att fa deltaga i bolagsstamman skall aktieagare dels vara
upptagen i en utskrift eller annan framstéallning av aktieboken
avseende forhallandena fem (5) vardagar fére stamman dels
go6ra en anmalan till bolaget senast kl. 12.00 den dag som anges
i kallelsen till stdmman. Denna dag far inte vara séndag, helg-
dag, I6rdag, midsommarafton, julafton eller nyarsafton och inte
infalla tidigare an femte vardagen fére stamman.

9. ARSSTAMMA

Arsstamma skall avhallas arligen inom sex manader efter raken-

skapsarets utgang.

P& &rsstamman ska foljande drenden férekomma:

a) Val av ordférande vid stamman

b) Upprattande och godkénnande av réstlangd

¢) Godkannande av dagordning

d) Val av en eller tva protokolljusterare

e) Provning av om stamman blivit behérigen sammankallad

f) Féredragning av framlagd arsredovisning och revisionsbe-

rattelse samt i férekommande fall koncernredovisning och

koncernrevisionsberattelse.

g) Beslut
i. om faststallande av resultatrdkning och balansrakning
samt i forekommande fall koncernresultatrékning och
koncernbalansrékning
ii. om dispositioner betraffande vinst eller férlust enligt den
faststéllda balansrakningen
iii. om ansvarsfrihet at styrelseledaméterna och verkstallan-
de direktor nar sadan forekommer.

h) Faststéllande av antal styrelseledamoter och styrelsesupple-
anter samt, i forekommande fall, revisorer och revisorssupple-
anter eller revisionsbolag.

i) Faststallande av styrelse- och revisorsarvoden

j) Val av styrelseledaméter och styrelsesuppleanter samt, i
forekommande fall, revisorer och revisorssuppleanter eller
revisionsbolag.

k) Annat drende, som ankommer pa stdmman enligt aktiebo-
lagslagen eller bolagsordningen.

10. RAKENSKAPSAR
Rakenskapsar ar 0101 - 1231.

11. AVSTAMNINGSFORBEHALL

Den aktiedgare eller férvaltare som pa avstamningsdagen &r
inford i aktieboken och antecknad i ett avstamningsregister
enligt 4 kap. lagen (1998:1479) om kontoféring av finansiella
instrument eller den som ar antecknad pa avstamningskonto
enligt 4 kap. 18 § forsta stycket 6-8 namnda lag skall antas vara
behérig att utéva de rattigheter som foljer av 4 kap. 39 § aktie-
bolagslagen (2005:551).
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] Skattefragor

Nedanstdende sammanfattning av vissa svenska skatteregler
ar baserad pa nu gallande lagstiftning. Sammanfattningen &r
endast avsedd som allman information for innehavare av aktier
och teckningsratter som &r obegransat skattskyldiga i Sverige
om inte annat anges. Redogorelsen &r inte avsedd att vara ut-
tommande och behandlar exempelvis inte situationer dar var-
depapper innehas som lagertillgdng i naringsverksamhet eller
av handelsbolag. Vidare behandlas inte de sarskilda regler som
kan bli tillampliga pa innehav i bolag som har varit famansfére-
tag. Inte heller behandlas de sarskilda lattnadsregler som i vissa
fall ar tillampliga pa utdelningar och kapitalvinster pa aktier i
onoterade bolag. Varje aktiedgare bor darfér inhamta rad fran
skatteexpertis avseende sin specifika situation.

VINST/FORLUST

For fysiska personer som ar obegrénsat skattskyldiga i Sverige
beskattas kapitalinkomster sdsom rantor, utdelningar och kapi-
talvinster i inkomstslaget kapital. Skattesatsen i inkomstslaget
kapital &r 30 procent. Kapitalvinst respektive kapitalfériust be-
réknas separat for varje vardepappersslag, varvid omkostnads-
beloppet for samtliga avyttrade vardepapper av samma slag
och sort I3ggs samman och berdknas gemensamt med tillamp-
ning av den sa kallade genomsnittsmetoden. Det innebar att
det genomsnittliga omkostnadsbeloppet pa innehavda aktier

i ApParkingSpot normalt paverkas om teckningsratter utnytt-
jas for att forvarva ytterligare aktier av samma slag och sort.
Aktierna i ApParkingSpot Nordic AB &r onoterade och vinster
och utdelning skall beskattas med 25%. Tekniskt |6ses detta
genom att endast av eventuell reavinst tas upp till beskattning i
inkomstslaget kapital.

FYSISKA PERSONER

Kapitalforlust pa aktier och andra marknadsnoterade delagar-
ratter (aktiebeskattade vardepapper, till exempel tecknings-
ratter och interimsaktier) ar fullt avdragsgill mot kapitalvinst
samma ar pa marknadsnoterade eller onoterade aktier och
deldgarratter. Uppkommer underskott i inkomstslaget kapital
medges reduktion av skatten pa inkomst av tjanst och narings-
verksamhet samt fastighetsskatt.

Skattereduktion medges med 30 procent av den del av
underskottet som inte Gverstiger 100 tusen kronor och med

21 procent av resterande del. Underskott kan inte sparas till
senare beskattningsar. For fysiska personer som ar obegransat
skattskyldiga i Sverige innehalls preliminar skatt pa utdelningar
med 30 procent.

JURIDISKA PERSONER

Hos aktiebolag beskattas all inkomst, inklusive kapitalvinster,

i inkomstslaget naringsverksamhet med 22 procent skatt. For
aktiebolag medges avdrag for kapitalforlust pa aktier och andra
deldgarratter som innehas som kapitalplacering endast mot
kapitalvinst pa deldgarratter. Kapitalforlust som inte har kunnat
utnyttjas under ett visst ar, far dras av mot kapitalvinst pa del-
dgarratter under efterf6ljande beskattningsar utan begransning i
tiden. Sarskilda regler géller for vissa speciella foretagskategorier.

BESKATTNING AV UTDELNING

For fysiska personer och dédsbon &r skattesatsen 30 procent pa
utdelning frén marknadsnoterade bolag. Preliminart skatteav-
drag om 30 procent skall géras av den som betalar ut utdelning-
en till fysisk person eller dédsbo, vilket fér Bolagets del i Sverige
ar Euroclear. For juridiska personer, utom doédsbon, ar skatte-
satsen 22 procent. For vissa juridiska personer galler sarskilda
regler. For aktiebolag och ekonomiska féreningar ar utdelning pa
naringsbetingat innehav under vissa forutsattningar skattefri.

INVESTERINGSSPARKONTO

Den 1januari 2012 inférdes mojligheten att direktdga finan-

siella instrument via investeringssparkonto (ISK). P& finansiella

instrument som ags via ett investeringssparkonto sker ingen

beskattning baserat pa eventuell kapitalvinst vid forséljning

av tillgdngarna. Istéllet sker beskattning genom schablonbe-

skattning av de tillgangar som finns pa investeringssparkontot,

oavsett om tillgdngarna okat eller minskat under aret. Skatten

pé ett investeringssparkonto berédknas utifran ett sa kallat

kapitalunderlag. Kapitalunderlaget berdknas varje ar och &r en

flardedel avsumman av:

1. Vardet pé tillgdngarna vid ingangen av varje kvartal;

2. Belopp som betalats till investeringssparkontot under aret:

3. Vardet pa finansiella instrument som fors Gver till investe-
ringssparkontot under aret; och

4. Vardet av finansiella instrument som fors 6ver fran nagon
annans investeringssparkonto under aret. Kapitalunderla-
get multipliceras med en rantefaktor, som utgors av stats-
lanerdntan den 30 november éret fére beskattningsaret.
Resultatet blir den berdknade schablonintékten. Denna
kommer att fértryckas i deklarationen och tas upp som in-
komst av kapital. P4 denna schablonintékt av kapital uttages
skatt pd motsvarande en skattesats pa 30 procent. Det &r
dock mojligt att kvitta en schablonintdkt mot en ranteutgift
som redovisas i samma deklaration eller mot 70 procent av
en kapitalférlust pa andra aktier eller vardepapper. Obser-
vera att investering via investeringssparkonto inte ger ratt
att anséka om det nya investeraravdraget (se nedan).
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KAPITALFORSAKRING

Fysiska personer kan inneha aktier och andra deldgarrétter via
kapitalférsakring, varvid ett férsakringsbolag star registrerat
som aqgare till de aktuella finansiella instrumenten. De instru-
ment som ags via en kapitalforsakring blir inte foremal for
beskattning baserat pa eventuell kapitalvinst vid férsaljning av
tillgdngarna. Istéllet sker beskattning genom schablonbeskatt-
ning av de tillgdngar som finns i kapitalférsakringen, oavsett
om tillgdngarna 6kat eller minskat i varde under aret.

Beskattningen av en kapitalférsakring berdknas utifran ett sa
kallat kapitalunderlag. Kapitalunderlaget berdknas varje ar och
ar summan av:

1. Vérdet av tillgdngarna vid arets ingang;

2. Vérdet av inbetalda premier under férsta halvaret; och

3. Haélften av virdet av inbetalda premier under férsta halvaret.

Kapitalunderlaget multipliceras med en rantefaktor, som &r
statslanerdntan den 30 november aret fore beskattningsaret.
P& det framréknade resultatet betalas avkastningsskatt med 30
procent, vilken innehalls av forsékringsbolaget. Den schablon-
massiga avkastningen som uppstar i en kapitalférsakring far
inte kvittas mot forluster och utgifter i inkomstslaget kapital.

[-':@

AKTIEAGARE SOM AR BEGRANSAT SKATTSKYLDIGA |
SVERIGE M.M.

Innehavare av aktier som ar begransat skattskyldiga i Sverige
och som inte bedriver verksamhet fran fast driftstalle i Sverige
beskattas normalt inte i Sverige for kapitalvinster vid avyttring
av aktier. Innehavare av aktier kan dock bli foremal for beskatt-
ning i sin hemviststat. Enligt en sérskild regel kan fysiska per-
soner som ar begransat skattskyldiga i Sverige bli foremal for
kapitalvinstbeskattning i Sverige vid avyttring av bland annat
svenska aktier om de vid nagot tillfille under de tio kalenderar
som narmast féregatt det kalenderar da avyttringen dgde rum
varit bosatta eller stadigvarande vistats i Sverige. Tillamplighet-
en av denna regel ar dock i flera fall begransad genom skatte-
avtal som Sverige ingatt med andra lander. For aktiedgare som
inte ar skatterattsligt hemmahorande i Sverige utgar normalt
svensk kupongskatt pa all utdelning fran svenska aktiebolag
med 30 procent. Denna skattesats ar dock i allmanhet reduce-
rad genom skatteavtal som Sverige har ingatt med andra lander
for undvikande av dubbelbeskattning. Avdraget fér kupongs-
katt verkstalls normalt av Euroclear eller, betraffande forvaltar-
registrerade aktier, av forvaltaren.
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